
è un’iniziativa di TTG ITALIA

Il mercato è un mare in tempesta:

IMPREVEDIBILEIMPREVEDIBILEIMPREVEDIBILEIMPREVEDIBILE
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PERICOLOSOPERICOLOSOPERICOLOSOPERICOLOSO

AFFASCINANTEAFFASCINANTEAFFASCINANTEAFFASCINANTE
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è un’iniziativa di TTG ITALIA

Tenere la rottaTenere la rottaTenere la rottaTenere la rotta

o navigare a vista?o navigare a vista?o navigare a vista?o navigare a vista?
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è un’iniziativa di TTG ITALIA

Attraverso l’analisi della concorrenza, Attraverso l’analisi della concorrenza, Attraverso l’analisi della concorrenza, Attraverso l’analisi della concorrenza, 

l’impresa può individuare e valutare la condotta l’impresa può individuare e valutare la condotta l’impresa può individuare e valutare la condotta l’impresa può individuare e valutare la condotta 

strategica dei diversi attori competitivi e gli effetti strategica dei diversi attori competitivi e gli effetti strategica dei diversi attori competitivi e gli effetti strategica dei diversi attori competitivi e gli effetti 
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strategica dei diversi attori competitivi e gli effetti strategica dei diversi attori competitivi e gli effetti strategica dei diversi attori competitivi e gli effetti strategica dei diversi attori competitivi e gli effetti 

sulla redditività e l’sulla redditività e l’sulla redditività e l’sulla redditività e l’attrattivitàattrattivitàattrattivitàattrattività del settoredel settoredel settoredel settore
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è un’iniziativa di TTG ITALIA

Per condurre una efficace analisi della Per condurre una efficace analisi della Per condurre una efficace analisi della Per condurre una efficace analisi della 

concorrenza bisogna:concorrenza bisogna:concorrenza bisogna:concorrenza bisogna:
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concorrenza bisogna:concorrenza bisogna:concorrenza bisogna:concorrenza bisogna:
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---- identificare gli attori in prima fila della identificare gli attori in prima fila della identificare gli attori in prima fila della identificare gli attori in prima fila della 

competizionecompetizionecompetizionecompetizione
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competizionecompetizionecompetizionecompetizione
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è un’iniziativa di TTG ITALIA

Chiedersi cosa vogliono i nostri Chiedersi cosa vogliono i nostri Chiedersi cosa vogliono i nostri Chiedersi cosa vogliono i nostri 

clienti?clienti?clienti?clienti?
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chi sono?chi sono?chi sono?chi sono?

con che criteri scelgono?con che criteri scelgono?con che criteri scelgono?con che criteri scelgono?



è un’iniziativa di TTG ITALIA

Che cosa dobbiamo fare per sopravvivere Che cosa dobbiamo fare per sopravvivere Che cosa dobbiamo fare per sopravvivere Che cosa dobbiamo fare per sopravvivere 

alla concorrenza?alla concorrenza?alla concorrenza?alla concorrenza?
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alla concorrenza?alla concorrenza?alla concorrenza?alla concorrenza?



è un’iniziativa di TTG ITALIA

----valutare il grado di rivalità esistentevalutare il grado di rivalità esistentevalutare il grado di rivalità esistentevalutare il grado di rivalità esistente
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è un’iniziativa di TTG ITALIA

----studiare una strategia vicentestudiare una strategia vicentestudiare una strategia vicentestudiare una strategia vicente
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è un’iniziativa di TTG ITALIA

Valore Valore

Segmenti 

Target

Altri 

segmenti di 

mercato

Ambiente Tecnologico

Clienti
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Concorrenti

Valore Valore

Differenziazione di 
prodotto

Ambiente SocialeAmbiente Economico



è un’iniziativa di TTG ITALIA

COSA SONO I FATTORI CRITICI DI COSA SONO I FATTORI CRITICI DI COSA SONO I FATTORI CRITICI DI COSA SONO I FATTORI CRITICI DI 

SUCCESSO???SUCCESSO???SUCCESSO???SUCCESSO???
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Fattori che risultano più importanti Fattori che risultano più importanti Fattori che risultano più importanti Fattori che risultano più importanti 

per competere in un settoreper competere in un settoreper competere in un settoreper competere in un settore



è un’iniziativa di TTG ITALIA

RingraziamoRingraziamoRingraziamoRingraziamo

per l’attenzioneper l’attenzioneper l’attenzioneper l’attenzione

Rimini Fiera, 16-18 ottobre 2009

Gp.StudiosGp.StudiosGp.StudiosGp.Studios

Via del Cavone 7

47121 Forlì

Tel. +39 0543 84099

Fax. +39 0543 84099

www.gpstudios.it

info@gpstudios.it

Logo partner22-24 ottobre 2010 22-24 ottobre 2010 


