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e un’iniziativa di TTG ITALIA

C1 vuole continuita e novita
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e un’iniziativa di TTG ITALIA

Maggiore competizione,

pIu strumenti
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é un’iniziativa di TTG ITALIA

Stabilire contatti diretta
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e un’iniziativa di TTG ITALIA

direct
marketing

mercato target

vendita a catalogo
telemarketing
Internet

database
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1
m LAB é un’iniziativa di TTG ITALIA

Tecniche tradizionali di1 direct marketing:

-Mail marketing
-Tele marketing

-Manifestazioni e partecipazioni a fiere l
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Marketing interattivo :

- Viral marketing
- Web marketing
- Forum/community, social net

- Blog /RSS
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[La strategia comunicazionale deve essere

|” integrazion e On- -line e oftline

o
wid
c
Q2
©
©
o
o
=
E
(e)
o
c
2
A
]
=
o
o
®
5
o
0
7]
@
o
(o)
[
o

Processo di acqwsmone online del cliente
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STRATEGIA
ESPANSIONE
STRATEGIA Conquistare nuovi
CONSOLIDAMENTO clienti

Conservare i clienti
attuali
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e un’iniziativa di TTG ITALIA

APPROFONDIMENTI
I

Il nuovo marketing
del prodotto turistico

Analfisi, strategia ed emazioni

Gp.Studios
Via del Cavone 7
47121 Forli
Tel. +39 0543 84099
Fax. +39 0543 84099
www.gpstudios.it
info@gpstudios.it
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